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IHRE ZIELGRUPPE

AM POINT OF INTEREST

Als Experte fiir Kooperationsmarketing bringt connecting brands Marken fiir gewinnbringende

Marketingkooperationen zusammen.

KOOPERATIONSSAMPLINGS
MARKENKOOPERATIONEN
VERKAUFSFORDERUNG
KOOPERATIONSBERATUNG
KOOPERATIONSEVENTS

9999

Ein umfangreiches Netzwerk an erstklassigen
Kooperationspartnern und Kontakten sowie
maBgeschneiderte Konzepte eréffnen lhnen
vielseitige Kooperationsmaglichkeiten. Viele
der hier aufgefiihrten Kooperationspartner
sind auch an weiterfiihrenden Kooperationen
wie Co-Promotions zur Verkaufsférderung,
Co-Advertising, Co-Events und
Empfehlungsmarketing interessiert.

HABEN WIR IHR INTERESSE GEWECKT?
Sprechen Sie uns an! Gerne unterstiitzen wir
Sie bei der Auswahl geeigneter Kooperati-
onspartner auf Basis einer systematischen
Partnersuche und Entwicklung von innovati-
ven Kooperationskonzepten.

aktuelle News und Cases von connecting
brands zum Thema Kooperationsmarketing
unter: www.connectingbrands.de

folgen Sie uns auf LinkedIn:
www.linkedin.com/company/connecting-
brands-cooperation-marketing-agency

oder besuchen Sie uns auf Facebook:
www.facebook.com/kooperationsmarketing
www.facebook.com/CO-BRANDS

connecting brands
cooperation marketing agency GmbH & Co KG
Moorfuhrtweg 17, 22301 Hamburg

Telefon +49-40-88 190 26-30
Fax +49-40-88 190 26-31
E-Mail  contact@connectingbrands.de

@, connecting

cooperation marketing agency



connecting brands unterstiitzt Sie mit insgesamt iiber 450.000 Standorten dabei, lhre
Produkte in der richtigen Zielgruppe am Point of Interest zu platzieren:

Die Zielgruppe Ihrer Marke erreichen wir durch eine gro3e Auswahl an attraktiven Touchpoint
aus den Bereichen Sport & Wellness, Beauty, Health, Fashion, Mail Order & Online, Youth & Kids,
Food & Gastro, Travel, Auto, Business, Retail, Home, Culture und Pets.

® DIE VORTEILE VON KOOPERATIONSSAMPLINGS IM UBERBLICK:

- Schaffung eines Produkterlebnisses in einem selbstgewahlten Umfeld und
dadurch eine schnelle Aufnahme ins Relevant Set des Verbrauchers

- Exakte Zielgruppenansprache durch Auswahl zielgruppenaffiner Samplingkanale

- Empfehlung des Produktes durch den Kooperationspartner

- Emotionale Aufwertung des Produktes durch Geschenkcharakter

- zusatzliche Kommunikationsleistung durch den Einsatz begleitender Werbemittel

- Kostenvorteile durch Nutzung von Personal des Kooperationspartners

® UNSER SERVICE FUR SIE:

- Ausarbeitung eines Sampling- und Kommunikationskonzepts auf Basis Ihres Briefings

- Selektion geeigneter Samplingkanale nach Zielgruppen-Fit, Interessen und Freizeitverhalten,
Verwendungssituationen und regionalen Vorgaben

- Beratung bei der Entwicklung der Samples und Werbemittel

- Schriftliches Briefing und Kooperationsvereinbarung mit den Partnern

- Disposition, Konfektionierung und Logistik der Samples und Werbemittel (Kiihlware méglich)

- Intensive Betreuung und Kontrolle der Outlets wahrend der Aktion

- Verstarkung der Aktion durch begleitende Werbemittel und Nachkauf-Mechaniken

- Controlling der Aktion durch telefonische Kontrollen und Storechecks

- Begleitende qualitative und quantitative Marktforschung (auf Anfrage)

- Umfangreiches Reporting mit Aktionsevaluation und Fotodokumentation

- Empfehlungen zur Optimierung von Folgeaktionen

% TIMING UND ABLAUF:
Aktionszeitrdume werden mit den Partnern individuell koordiniert und verhandelt.
Je nach Umfang der Aktion wird in der Regel ein Vorlauf von 4-6 Wochen benétigt.

% KOSTEN:

Die Preise fiir Kooperationssampling werden fiir jede Aktion individuell kalkuliert. Sie richten
sich u.a. nach Samplingkanal, Anzahl, Gr6Be der Samples sowie dem Einsatz von Werbemitteln.
Gerne erstellen wir lhnen ein individuelles Angebot.

Telefon +49-40-88 190 26-30
E-Mail contact@connectingbrands.de
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SAMPLINGKANALE 2027

SPORT & WELLNESS

Samplingkanal Standorte Zielgruppe Alter Yerteilmen-  Zeitraum

Angel-/Jagdbedarf 150 Ménner & Frauen 20-59 Jahre 30.000 4 Wochen

Bootsverleih 400 Frauen & Manner 14-59 Jahre 200.000 4 Wochen

Eissporthallen 20 Frauen & Manner  14-49 Jahre 4.000 4 Wochen

Fitnessstudios * 5.000 Frauen & Ménner 20-49 Jahre 5.000.000 2 Wochen

Lady Fitnessstudios * 400 Frauen 30-59 Jahre 400.000 2 Wochen

FuBballvereine 3.000 Manner & Frauen 6-69 Jahre 1.500.000 4 Wochen

Golfhotels * 250 Frauen & Méanner 29-69 Jahre 300.000 8 Wochen

Kampfsportstudios 350 Frauen & Ménner  14-49 Jahre 175.000 4 Wochen

Kleingartenanlagen 3.000 Manner & Frauen  20-59 Jahre 600.000 4 Wochen

Laufevents 200 Manner & Frauen 20-59 Jahre 200.000 12 Wochen

Marathonlaufe 170 Maénner & Frauen 20-59 Jahre 170.000 12 Wochen

Outdoor-Fachgeschéfte 120 Ménner & Frauen  18-39 Jahre 200.000 2 Wochen

Reiterhof, Reitsportgeschifte 120 Frauen & Manner  20-59 Jahre 12.000 4 Wochen

Sauna 500 Ménner & Frauen 20-59 Jahre 250.000 4 Wochen

Skateboardhallen 80 Ménner & Frauen 16-29 Jahre 40.000 4 Wochen

Skihallen * 10 Frauen & Ménner 12-59 Jahre 30.000 8 Wochen

Soccerhallen * 150 Ménner & Frauen 16-39 Jahre 150.000 4 Wochen

* Kihlware méglich Q
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SAMPLINGKANALE 2027

SPORT & WELLNESS

Samplingkanal Standorte Zielgruppe Alter Yerteilmen-  Zeitraum
Sporthotels * 200 Ménner & Frauen 25-49 Jahre 500.000 6 Wochen

Sportvereine 5.000 Frauen & Manner  8-88 Jahre 1.750.000 4 Wochen

Tanzschulen * 580 Frauen & Méanner 4-69 Jahre 400.000 4 Wochen

Tennis- / Badmintonhallen 400 Maénner & Frauen 16-59 Jahre 200.000 4 Wochen

Trampolinhallen / Jumphé&user * 50 Familien & Kinder 6-49 Jahre 50.000 4 Wochen

Wellness-Hotels 200 Frauen & Manner 30-59 Jahre 500.000 6 Wochen

Wellnessoasen, Spa's 700 Frauen & Manner  20-59 Jahre 2.000.000 4 Wochen

Yoga- und Pilatesstudios 300 Frauen & Ménner  20-59 Jahre 150.000 4 Wochen

BEAUTY

Samplingkanal Standorte Zielgruppe Alter Verteilmenge  Zeitraum
Barber-Shops 500 Ménner 20-49 Jahre 250.000 6 Wochen

Floating Studios 50 Frauen & Méanner  25-59 Jahre 10.000 4 Wochen

Trend-Friseure 1.000 Frauen & Méanner 18-39 Jahre 500.000 4 Wochen

Naturkosmetik 100 Frauen & Manner 20-59 Jahre 100.000 4 Wochen

Modelagenturen 70 Frauen 16-29 Jahre 7.000 4 Wochen

Parfiimerien 2.000 Frauen 18-39 Jahre 2.000.000 4 Wochen

Tattoo- und Piercingstudios 430 Manner & Frauen  18-49 Jahre 215.000 8 Wochen

* Kihlware méglich Q
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SAMPLINGKANALE 2027

L
m
‘.2
-]
L

Samplingkanal Standorte Zielgruppe Alter Verteilmenge Zeitraum

Allgemeinmediziner 10.500 Frauen & Méanner 18-59 Jahre  5.250.000 4 Wochen

Apotheken, Versandapotheken 10.800 Frauen & Manner  18-69 Jahre 10.800.000 4 Wochen

Dermatologen, Naturheilverfahren 2.300 Frauen & Ménner  18-59 Jahre  1.150.000 4 Wochen

Gynékologen 2.000 Frauen 18-59 Jahre  1.000.000 4 Wochen

Heilpraktiker 200 Frauen & Méanner  30-69 Jahre 50.000 4 Wochen

Kinderérzte 4.500 Miitter mit Kindern 20-39 Jahre 2.300.000 4 Wochen

Kliniken 100 Frauen & Manner 18-69 Jahre 100.000 4 Wochen

Logopaden 2.500 Frauen & Manner 18-49 Jahre 500.000 4 Wochen

Nagelstudios / Pedikiire 1.750  Frauen 14-69 Jahre 800.000 6 Wochen

Pflegedienste (Personal) 1.500 Frauen & Méanner 18-59 Jahre 6.000 2 Wochen

Physiotherapeuten 1.500 Frauen & Ménner  18-69 Jahre 500.000 4 Wochen

Rettungsdienste 100  Frauen & Manner 18-59 Jahre 50.000 4 Wochen

Technisches Hilfswerk 1  Frauen & Ménner 18-59 Jahre 12.000 4 Wochen

* Kihlware méglich Q
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SAMPLINGKANALE 2027

FASHION

Samplingkanal Standorte Zielgruppe Alter Yerteilmen-  Zeitraum

125 Frauen & Méanner  14-29 Jahre 250.000 4 Wochen

Young Fashion

Young Fashion 300 Frauen & Manner  14-39 Jahre 500.000 2 Wochen

Young Fashion 120 Frauen 14-35 Jahre 300.000 2 Wochen

Young Fashion 240 Frauen 20-39 Jahre 600.000 2 Wochen

Young Fashion 300 Frauen & Manner  16-39 Jahre 280.000 2 Wochen

Young Fashion 240 Frauen & Manner  16-39 Jahre 500.000 2 Wochen

Young Fashion 212 Manner 16-39 Jahre 250.000 4 Wochen

Damenmode 82 Frauen 25-45 Jahre 200.000 2 Wochen

Damenmode 50 Frauen 30-49 Jahre 150.000 2 Wochen

Damenmode 650 Frauen 40-59 Jahre 400.000 4 Wochen

Damenmode 381 Frauen 40-59 Jahre 500.000 2 Wochen

Damenmode 70 Frauen 30-49 Jahre 100.000 4 Wochen

Familienmode 1.600 Frauen & Kinder  29-42 Jahre 2.000.000 1 Woche

Herrenmode 1.700 Manner 20-49 Jahre 2.500.000 4 Wochen

Herrenmode 260 Manner 30-50 Jahre 400.000 2 Wochen

Modenschauen & Fashion Showrooms 50 Frauen & Manner 25-65 Jahre 12.500 2 Wochen

Reinigungen 750 Frauen & Manner 20-59 Jahre 750.000 4 Wochen

Schuster, Schumacher 120 Frauen & Méanner 20-59 Jahre 60.000 4 Wochen

Szenefashion / Sneaker * 1.500 Maénner & Frauen 18-35 Jahre  1.500.000 3-4 Wochen

Trendmode 3.000 Frauen & Manner 16-39 Jahre  300.0000 4 Wochen

%
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SAMPLINGKANALE 2027

MAIL ORDER & ONLINE

Samplingkanal Versender Zielgruppe Verteilmenge  Zeitraum

Damenmode 36 Frauen 25-49 Jahre 1.700.000 4 Wochen

Familienmode 14 Frauen & Manner 20-49 Jahre 3.300.000 4 Wochen

Trend Fashion 5 Frauen & Méanner 16-29 Jahre 85.000 4 Wochen

Berufsbekleidung [ Frauen & Méanner  20-59 Jahre 250.000 4 Wochen

Erotik 7 Ménner 20-49 Jahre 280.000 4 Wochen

Garten & Pflanzen 4 Frauen & Méanner 25-59 Jahre 240.000 4 Wochen

Urlaub & Reisen 5 Frauen & Méanner 20-59 Jahre 156.000 4 Wochen

Versandapotheken 26 Frauen 25-49 Jahre 1.200.000 4 Wochen

Apothekenkosmetik 26 Frauen 25-49 Jahre 1.200.000 4 Wochen

Vollversender 13 Frauen & Méanner 25-49 Jahre 2.400.000 4 Wochen

Sammelwerke/ -artikel 6 Frauen & Manner 25-59 Jahre 100.000 4 Wochen

Computer & Zubehoér 7 Manner 20-49 Jahre 180.000 4 Wochen

Elektronik & Hifi 23 Ménner 20-49 Jahre 600.000 4 Wochen

Geld & Finanzen 3 Maénner & Frauen 20-59 Jahre 43.000 4 Wochen

Sport & Freizeit 46 Ménner & Frauen  20-49 Jahre 1.200.000 4 Wochen

Wein & Spirituosen 1 Méanner & Frauen  25-59 Jahre 140.000 4 Wochen

Auto & Motorrad 6 Maénner 20-49 Jahre 280.000 4 Wochen
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SAMPLINGKANALE 2027

YOUTH

Standorte Zielgruppe Verteilmenge Zeitraum

g
Berufsschulen 400 Ménner & Frauen 16-25 Jahre 500.000 2 Wochen

Dance 300 Frauen & Méanner 7-18 Jahre 150.000 4 Wochen

Escape Rooms * 100 Ménner & Frauen 14-39 Jahre 50.000 4 Wochen

Jugendherbergen * 580 Frauen & Manner 6-25 Jahre 800.000 8 Wochen

Kinos 400 Frauen & Ménner 16-39 Jahre 400.000 4 Wochen

Musikfestivals 20 Manner & Frauen 16-29 Jahre 200.000 20 Wochen

Oberschulen 2.500 Frauen & Manner 10-19 Jahre 2.000.000 2 Wochen

Universititen 170 Frauen & Méanner 18-29 Jahre 520.000 4 Wochen

Studentenwohnheime* 300 Frauen & Ménner 18-29 Jahre 300.000 2 Wochen

KIDS

Samplingkanal Standorte  Zielgruppe Alter Yerteilmen-  Zeitraum

Babyfachmarkte 105  Frauen & Kinder 20-39 Jahre 150.000 6 Wochen

Babyschwimmen 100  Frauen & Kinder 20-39 Jahre 20.000 12 Wochen

Grundschulen 3.000 Kinder 6-12 Jahre  1.800.000 2 Wochen

Kindergarten * 3.400 Frauen & Kinder 20-35 Jahre 700.000 2 Wochen

Kinderkochschulen * 60 Frauen & Kinder 20-35 Jahre 6.000 4 Wochen

Kindertagesstatten * 720 Frauen & Kinder 20-35 Jahre 72.000 2 Wochen

Laser-Tech 200 Frauen & Manner 14-29 Jahre 160.000 4 Wochen

Minigolf Anlagen 500 Frauen & Manner/Familien 6-59 Jahre 250.000 6 Wochen

Pekip- und Krabbelgruppen 720 Frauen & Kinder 20-35 Jahre 72.000 2 Wochen

Umstandsmode 230 Frauen 20-39 Jahre 150.000 2 Wochen

* Kihlware méglich Q
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SAMPLINGKANALE 2027

FOOD & GASTRO

Samplingkanal Standorte Zielgruppe Alter Verteilmenge  Zeitraum
Béckereien * 20.000 Frauen & Ménner  25-49 Jahre  20.000.000 2 Wochen

Bars * 300 Manner & Frauen  25-60 Jahre 250.000 4 Wochen

Biomarkte/-backer 100 Frauen & Manner  20-49 Jahre 100.000 4 Wochen

Cafés, Coffee-Shops * 1.500 Frauen & Manner  20-49 Jahre 1.500.000 4 Wochen

Confiseurien 150 Frauen & Ménner  29-69 Jahre 75.000 4 Wochen

Feinkostgeschéfte 250 Frauen & Manner  30-59 Jahre 125.000 4 Wochen

Fischhandler * 100 Frauen & Manner  30-59 Jahre 50.000 4 Wochen

Getréankemaérkte * 1.300 Frauen & Manner  30-59 Jahre 1.300.000 4 Wochen

Koch- / Grillschulen * 200 Frauen & Méanner  30-59 Jahre 50.000 4 Wochen

Lunchbistros * 1.500 Frauen & Méanner  25-59 Jahre 1.500.000 2 Wochen

Mittagsgastronomie 500 Manner & Frauen  18-59 Jahre 600.000 2 Wochen

Pizza Service * 300 Manner & Frauen  16-39 Jahre 1.000.000 4 Wochen

Restaurants * 2.000 Manner & Frauen  20-49 Jahre 1.000.000 2 Wochen

Spirituosen Fachgeschifte 200 Frauen & Manner  25-59 Jahre 50.000 4 Wochen

Systemgastronomie * 350 Manner & Frauen  20-75 Jahre 130.000 4 Wochen

Szene-Restaurants 570 Manner & Frauen  18-39 Jahre 570.000 4 Wochen

Weinbars * 200 Manner & Frauen  35-75 Jahre 100.000 4 Wochen

Winzer 100 Maénner & Frauen  30-59 Jahre 50.000 4 Wochen

* Kihlware méglich Q
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SAMPLINGKANALE 2027

TRAVEL

Samplingkanal Standorte  Zielgruppe Verteilmenge Ze

Airbnb Apartments * 100.000 Manner & Frauen 18-49 Jahre 1.000.000 4 Wochen

Airport Lounges * 35 Ménner & Frauen 30-59 Jahre 400.000 12 Wochen

Bauernhéfe/Heuhotels * 600 Familien mit Kindern 6-49 Jahre 300.000 4 Wochen

Business-Hotels * 800 Maénner & Frauen 30-59 Jahre 1.000.000 6 Wochen

Camping-/Zeltplatze * 900 Ménner & Frauen 18-49 Jahre 900.000 6 Wochen

City-Hotels * 2.000 Frauen & Manner 25-59 Jahre 2.500.000 8 Wochen

Familien-Hotels * 280 Familien mit Kindern 25-39 Jahre 140.000 4 Wochen

Ferienunterkiinfte * 650 Frauen & Méanner 18-49 Jahre 162.500 2 Monate

Fernbusse 20 Ménner & Frauen 18-49 Jahre 200.000 2 Wochen

Hostels * 70 Familien mit Kindern 6-49 Jahre 70.000 8 Wochen

Kreuzfahrten Frauen & Manner 25-69 Jahre 250.000 12 Wochen

Luxus-/Ambiente-Hotels * 180 Maénner & Frauen 30-59 Jahre 400.000 6 Wochen

Reisebiiros 1.000 Frauen & Manner 20-49 Jahre 500.000 4 Wochen

Seniorenhotels * 200 Frauen & Manner 60+ Jahre 100.000 12 Wochen

Strandkorb-Vermietung 25 Familien mit Kindern 30-59 Jahre 17.500 2 Wochen

Urlaubsparks 14 Familien mit Kindern = 25-39 Jahre 180.000 8 Wochen

Wellness-Hotels * 350 Frauen & Manner 30-59 Jahre 350.000 6 Wochen

* Kihlware méglich Q
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SAMPLINGKANALE 2027

RETAIL

Samplingkanal Standorte Zielgruppe Alter Verteilmenge  Zeitraum
Frauen & Manner 15-59 Jahre 100.000 8 Wochen

Bastel-/Papiergeschifte 200

Blumengeschifte 3.000 Frauen & Méanner 20-59 Jahre 1.500.000 4 Wochen

Buchhandlungen 2.000 Frauen & Méanner 20-59 Jahre 2.000.000 2 Wochen

Designer Mébel 16 Ménner & Frauen 20-49 Jahre 30.000 4 Wochen

Floristen 3.000 Frauen 20-59 Jahre 1.500.000 4 Wochen

Haushaltswaren 180 Frauen 20-59 Jahre 500.000 2 Wochen

Mébel 124 Manner & Frauen 20-59 Jahre 600.000 2 Wochen

Reinigungen 1.000 Ménner & Frauen 20-59 Jahre 500.000 2 Wochen

Telekomunikation 1.500 Maénner & Frauen 18-39 Jahre 1.500.000 4 Wochen
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Samplingkanal Standorte Zielgruppe Alter Yerteilmen-  Zeitraum

After-Work-Clubs * 50 Frauen & Manner  18-39 Jahre 65.000 4 Wochen

Biirobedarf-/-einrichtungsgeschéafte 75 Ménner & Frauen  30-59 Jahre 350.000 4 Wochen

Business-Hotels * 300 Manner & Frauen 30-59 Jahre 600.000 6 Wochen

Computerfachgeschifte 100 Frauen & Méanner  18-49 Jahre 45.000 6 Wochen

Feuerwehren 250 Frauen & Méanner  25-59 Jahre 50.000 2 Wochen

Messen * 500 Frauen & Ménner  18-69 Jahre 2.000.000 12 Wochen

Volkshochschulen, VHS 420 Frauen & Ménner 18-59 Jahre 420.000 4 Wochen

* Kihlware méglich Q
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SAMPLINGKANALE 2027

Standorte Zielgruppe Verteilmenge Zeitraum

Antiquitdtengeschifte 150 Frauen & Méanner 30-59 Jahre 75.000 4 Wochen

Bastelgeschéfte 150 Frauen 20-59 Jahre 150.000 4 Wochen

Geschenkartikel- / Dekogeschifte 150 Frauen & Méanner 15-59 Jahre 135.000 8 Wochen

Handarbeitsgeschéfte 90 Frauen 30-59 Jahre 45.000 4 Wochen

Kleingartenanlagen 200 Manner & Frauen 30-59 Jahre 20.000 4 Wochen

Kiichenstudios 150 Frauen & Manner 20-59 Jahre 75.000 4 Wochen

Mébel / Interior Design 500 Frauen & Méanner 20-59 Jahre  1.000.000 4 Wochen

Teppichfachgeschéfte 240 Frauen & Manner 20-59 Jahre 120.000 4 Wochen

Wohnaccessoires 1.150 Frauen & Ménner 20-59 Jahre 1.200.000 4 Wochen

CULTURE

Samplingkanal Standorte Zielgruppe Alter Verteilmenge  Zeitraum

Chére 3.000 Frauen & Manner 20-59 Jahre 300.000 4 Wochen

Galerien 100 Frauen & Manner 20-59 Jahre 50.000 4 Wochen

Museen 100 Frauen & Manner 20-59 Jahre 800.000 4 Wochen

Theater 250 Frauen & Méanner 20-59 Jahre 250.000 4 Wochen

PETS

Samplingkanal Standorte Zielgruppe P\ Verteilmenge  Zeitraum

200 Manner & Frauen 20-59 Jahre 100.000 8 Wochen

Hotels (tierfreundlich)

Tierarzte 8.000 Ménner & Frauen 20-59 Jahre 4.000.000 4 Wochen

Tiertrainer, Ziichter 400 Maénner & Frauen 20-59 Jahre 100.000 4 Wochen

* Kihlware méglich Q
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SAMPLINGKANALE 2027

Standorte Zielgruppe Verteilmenge Zeitraum

Autohduser 650 Maénner & Frauen  20-49 Jahre 325.000 4 Wochen

Automobil Club 1.600 Maénner & Frauen  20-59 Jahre 500.000 4 Wochen

Ménner & Frauen  20-49 Jahre 4.500.000 2 Wochen

Autowaschanlagen 4.500

Autowerkstatten 580 Ménner & Frauen  20-49 Jahre 600.000 2 Wochen

Fahrschulen 1.500 Maénner & Frauen 17-29 Jahre 150.000 4 Wochen

Tankstellen/Raststatten 3.900 Maénner & Frauen  20-49 Jahre 3.900.000 4 Wochen

Wohnmobil- und Caravan-Vermieter 170 Maénner & Frauen  20-59 Jahre 85.000 4 Wochen

%
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We are Iooking forward
to connecting yOU!

IHR ANSPRECHPARTNER:

Nils Pickenpack
Managing Director

Mobil: +49 - 175 22 38 058

Tel.: +49-40-88 190 26 - 33

Fax:  +49 -40 - 88 190 26 - 31

E-mail: nils.pickenpack@connectingbrands.de

(flin

connecting brands -

cooperation marketing agency GmbH & Co KG
Moorfuhrtweg 17

22301 Hamburg

Aktuelle News von connecting brands zum Thema Kooperationssampling und

Kooperationsmarketing unter: www.connectingbrands.de
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