AGB der connecting brands - cooperation marketing agency GmbH

§ 1 Allgemeines; Geltungsbereich

(1) Die connecting brands - cooperation
marketing agency GmbH ist im Bereich des
Kooperationsmarketing tétig, insbesondere in
Form des sog. Kooperationssamplings sowie
weiterhin durch Marketingkooperationen. Die
Leistungen umfassen dabei sowohl die
Beratung als auch die Entwicklung und
Umsetzung derartiger Marketingstrategien
und -aktionen.

(2) Die vorliegenden Allgemeinen Geschéfts-
bedingungen gelten fir samtliche Geschéafts-
beziehungen zwischen der connecting

brands - cooperation marketing agency
GmbH, GroRe Elbstrale 279, 22767
Hamburg (im  Folgenden ,connecting

brands®), und ihren Kunden (im Folgenden
,Kunde®), auch fir zukinftige Geschafts-
beziehungen, selbst wenn sie nicht noch
einmal ausdrucklich vereinbart werden.
Mafgeblich ist die jeweils aktuelle Fassung
der AGB.

(3) Abweichende, entgegenstehende oder
erganzende AGB des Kunden werden —
selbst bei Kenntnis von connecting brands —
nicht Vertragsbestandteil, es sei denn, ihrer
Geltung wird seitens connecting brands
ausdrucklich und in Textform (§ 126b BGB)
zugestimmt.

§ 2 Zustandekommen des Vertrages

(1) Vertrage zwischen connecting brands
und dem Kunden erfolgen in der Regel auf
Grundlage eines verbindlichen schriftlichen
Angebotes von connecting brands. Ein
Vertrag zwischen den Parteien kommt
dadurch zu Stande, dass beide Parteien auf
einem Vertragsdokument unterzeichnen oder
indem der Kunde das von connecting brands
unterbreitete Angebot in Textform (§126b
BGB) akzeptiert.

(2) An ihre Angebote ist connecting brands
fur einen Zeitraum von 10 Tagen ab Zugang
des Angebotes beim Kunden gebunden.

(3) Der genaue Leistungsumfang der vom
Kunden beauftragten Leistungen, das hierfir
anfallende Entgelt und die Zahlungs-
bedingungen, die Lauf- und/oder Leistungs-
zeit, das Recht zur Kindigung etc. werden
im Einzelnen in dem jeweiligen Vertrags-
dokument bzw. dem Angebot von connecting
brands (vgl. Absatz 1) geregelt.

§ 3 Leistungsumfang

(1) Die Leistungen von connecting brands
umfassen regelméaRig sowohl die Beratung
als auch die Entwicklung und Umsetzung
von Marketingstrategien und -aktionen.

(2) Sofern nichts ausdriicklich vereinbart,
umfasst die Umsetzung der vereinbarten
Marketingstrategien bzw. der einzelnen
MaRnahme durch connecting brands — in der
Regel die Verteilung von Produkten tber die
Kooperationspartner — jedoch ausschlieBlich
die Vermittlung der Kooperationspartnern
und deren Produkte zur Verteilung. Die
Verteilung selbst obliegt nicht connecting
brands, sondern dem vermittelten
Kooperationspartner. Diese sind insofern
auch nicht Erfullungsgehilfe von connecting
brands.

(3) Im Falle der Vermittlung oder
Durchfuhrung von Sampling-Aktionen ist die
im jeweiligen Vertrag (8§ 2) genannte Anzahl
von zu verteilenden Produkten sowie die
Anzahl der Verteilerorte jeweils nur Kennzahl
und wird nicht zugesichert. Eine tatsachliche
Mindermenge, die Uber den angemessenen
Rahmen (ca. 20%) hinausgeht, berechtigt
den Kunden ausschlie8lich zur Minderung,
nicht hingegen zum Rucktritt vom Vertrag.

(4) connecting brands schuldet dem Kunden
in keinem Fall der Leistungserbringung einen
Erfolg dergestalt, dass dem Kunden eine
positive  Geschéftsentwicklung, Umsatz-
steigerung 0.4. durch diese Marketing-
malBnahmen von connecting brands
zugesichert wird.

§ 4 Nachtragliche Anderungswiinsche

(1) Anderungswiinsche des Kunden im
Hinblick auf den zeitlichen und inhaltlichen
Umfang oder sonstiger Merkmale der
Leistungen von connecting brands muss
connecting brands nicht berlcksichtigen,
soweit sie eine erhebliche Abweichung vom
urspriinglichen  Vertragsinhalt  darstellen,
insbesondere nicht mit dem zu Grunde zu
legenden Angebot oder sonstigen
Leistungsbeschreibungen tbereinstimmen.

(2) connecting brands steht es frei, die
gewiinschten  Anderungen gegen ein
angemessenes zuséatzliches Entgelt zu
bertcksichtigen.  Grundlage der ent-
sprechenden Entgeltfestsetzung sind der
notwendige zeitliche Zusatzaufwand sowie
der von connecting brands fir die Gesamt-
leistung kalkulierte Vergiitungssatz bzw. eine
entsprechende Zusatzvereinbarung mit dem
Kunden. Im Zweifelsfall wird der Zusatz-
aufwand auf Grundlage der zum Zeitpunkt
des Vertragsschlusses giiltigen Stunden-
satzliste von connecting brands abgerechnet.
Diese gestaltet sich aktuell wie folgt:

e  Geschéftsfuhrer: EUR 150,00
. Projektleiter: EUR 100,00
e Jun.-Projektleiter: EUR 80,00
e  Art Director: EUR 100,00
. Copy Writer: EUR 100,00

(3) connecting brands wird dem Kunden
unverziglich, d.h. innerhalb von spéatestens 5
Werktagen, mitteilen, ob sie die Anderungs-
winsche des Kunden berticksichtigt.

§ 5 Liefer- und Ausfuhrungsfristen

(1) Liefer- und Ausfuhrungsfristen sind nur
dann verbindlich, wenn connecting brands
diese in Textform (§ 126b BGB) bestétigt und
der Kunde seinen Mitwirkungspflichten
vollumfanglich nachgekommen ist.

(2) Der Kunde ist in diesem Fall berechtigt,
vom Vertrag zuriick zu treten, sofern
connecting brands die vereinbarten Liefer-
und Ausfuhrungsfristen nicht einhélt, die
Verzdgerung zu vertreten hat — ansonsten
gilt nachfolgender Absatz 3 — und eine vom
Kunden gesetzte, angemessene Nachfrist
fruchtlos verstrichen ist.

(3) Liefer- und Ausfuhrungsfristen verlangern
sich angemessen, wenn connecting brands
an der Erfillung ihrer Verpflichtungen

unverschuldet gehindert wird. connecting
brands wird dem Kunden derartige
Verzégerungen unverziglich mitteilen. Ein
Ricktrittsrecht wird flr die Parteien erst nach
einer Dauer der Verzdgerung von mehr als 4
Wochen begriindet.

8 6 Mitwirkungspflichten

(1) Der Kunde ist im Rahmen des
Erforderlichen  und  Zumutbaren  zur
Mitwirkung bei der Leistungserbringung von
connecting brands verpflichtet. Die
Mitwirkungspflicht umfasst insbesondere die
Bereitstellung der erforderlichen Produkt-
daten, -informationen und -unterlagen auf
eigene Kosten.

(2) Sofern connecting brands dem Kunden
Entwiirfe, Plane oder Ahnliches betreffend
das jeweils zu bewerbende Produkt vorlegt,
sind diese vom Kunden gewissenhaft zu
priifen. Reklamationen oder Anderungs-
winsche sind connecting brands zu diesem
Zeitpunkt anzumelden, soweit sie bereits
erkennbar sind.

§ 7 Preise; Zahlungsbedingungen

(1) Soweit nicht vertraglich ausdricklich
anders vereinbart, erfolgt die Vergltung von
connecting brands auf Grundlage deren zum
Zeitpunkt des Vertragsschlusses glltigen
Stundensatzliste (vgl. 8 4 Absatz 2 Satz 4).

(2) Alle Preise verstehen sich zzgl. einer
etwaigen gesetzlichen Umsatzsteuer.

(3) Reisekosten, Verpflegung und Unterkunft
sowie alle weiteren Ublichen Spesen werden
von connecting brands zusatzlich zu der
vereinbarten Vergiitung auf Grundlage
entsprechender Nachweise abgerechnet.

(4) Das zwischen den Parteien vertraglich
vereinbarte Entgelt ist nach entsprechender
Rechnungslegung durch connecting brands
wie folgt fallig:

(a) 50% der Nettoauftragssumme unmittelbar
nach Vertragsschluss (8§ 2).

(b) 50 % der Auftragssumme zum Start der
jeweiligen Marketingaktion, d.h. in der Regel
mit  Verteilung der Produkte an den
Endverbraucher am POS (Point of Sale).

(5) Bei Vereinbarung einer Abrechnung nach
zeitlichem Aufwand, d.h. auf Stundensatz-
basis, ist connecting brands berechtigt, vom
Kunden mit Vertragsschluss einen
angemessenen Vorschuss zu verlangen, der
sich am zu erwartenden Gesamtaufwand
orientiert und  hiervon  50%  nicht
Uberschreiten soll. Auf Verlangen wird
connecting brands dem Kunden eine
entsprechende  Aufwandskalkulation  zu-
kommen lassen.

(6) Alle Rechnungen sind sofort nach Erhalt
und ohne Abzug zur Zahlung fallig. Der
Kunde gerét ohne dass es einer gesonderten
Mahnung bedarf 14 Tage nach Rechnungs-
datum in Verzug. Wahrend des Verzuges
sind die Forderungen von connecting brands
mit 10% p.a. zu verzinsen. connecting
brands bleibt der Nachweis eines hdheren
Schadens ausdricklich vorbehalten.



§ 8 Eigentumsvorbehalt

(1) connecting brands behélt sich das
Eigentum an etwaigen Liefergegenstéanden
bis zur vollstandigen Bezahlung samtlicher
zum Zeitpunkt der Lieferung bestehenden
oder spater entstehenden Forderungen aus
dem Vertragsverhaltnis vor.

(2) Bei Geltendmachung des Eigentums-
vorbehaltes durch connecting brands erlischt
das Recht des Kunden zur Weiter-
verwendung des Liefergegenstandes.

8§ 9 Aufrechnung; Zuriickbehaltungsrecht

(1) Zur Aufrechnung ist der Kunde nur
berechtigt, soweit seine Anspriche unbe-
stritten oder rechtskréftig festgestellt sind.

(2) Ein Zurickbehaltungsrecht darf der
Kunde nur auslben, sofern sein Gegen-
anspruch auf dem gleichen Vertrags-
verhaltnis beruht wie die streitige Forderung.

§ 10 Abnahme

1) Soweit connecting brands
abnahmefahige Werkleistungen erbringt,
erfolgt die Abnahme nach Fertigstellung der
Gesamtleistung von connecting brands und
nach den nachfolgenden Bestimmungen.

(2) Teilabnahmen erfolgen jeweils nach
Erreichen etwaiger im Angebot aufgefiihrter
Leistungsabschnitte ebenfalls gemal? den
nachfolgenden Regelungen.

(3) connecting brands weist dem Kunden bei
Abnahme das Vorhandensein der vertraglich
vereinbarten  Beschaffenheit sowie der
wesentlichen Leistungsmerkmale der
abzunehmenden Leistungen nach. Dafir hat
der Kunde anwesend zu sein oder
kompetente Mitarbeiter abzustellen, die
bevollméchtigt sind, tber Mangel, Leistungs-
erweiterungen oder -klrzungen sowie
Anderungen jeglicher Art zu urteilen und
verbindlich zu entscheiden.

(4) Mangels Beanstandungen bei der
Abnahme hat der Kunde auf Verlangen von
connecting brands eine  schriftliche
Abnahmeerklarung abzugeben. Gegebenen-
falls festgestellte kleinere Mangel (vgl.
Absatz 5 Satz 1) sind in der Abnahme-
erklarung festzuhalten.

(5) Die Abnahme darf vom Kunden nicht
wegen unerheblicher Mangel verweigert
werden. connecting brands kann dem
Kunden zur Abgabe der Abnahmeerkléarung
eine angemessene Frist setzen, nach deren
Ablauf die Leistungen von connecting brands
als abgenommen gelten (Abnahmefiktion).
Dies gilt nicht, wenn der Kunde berechtigte
Grunde fur eine  Verlangerung  der
erforderlichen Prifung nennt oder selbst eine
Nachfrist gesetzt hat.

§ 11 Mangelanspriche

(1) Gewahrleistungspflichtige Mangel hat der
Kunde — wenn offenkundig — connecting
brands binnen einer Frist von 10 Werktagen
nach Abnahme in Textform (§ 126b BGB)
mitzuteilen.  Verborgene  Mangel sind
connecting brands unverzuglich, spéatestens
jedoch 5 Werktage nach ihrer Entdeckung
mitzuteilen. Unterldsst der Kunde die

fristgemale Mitteilung, erldschen seine

Méngelanspriche.

(2) Méngel am Vertragsgegenstand wird
connecting brands innerhalb angemessener
Zeit nach ihrer Wahl entweder beseitigen
oder die beanstandete Leistung von Neuem
mangelfrei erbringen (Nacherfillung).

(3) Schlagt die Nacherfillung fehl, etwa weil
der Mangel trotz Beseitigungsversuchen
nicht behoben wird, die Nacherfiillung sich
unzumutbar verzdgert oder unberechtigt
abgelehnt wird, kann der Kunde nach
eigener Wahl vom Vertrag zuriicktreten oder
die vereinbarte Vergltung mindern. Der
Rucktritt ist ausgeschlossen, soweit es sich
um unerhebliche Mangel handelt.

(4) Der Kunde hat keine Mangelanspriiche
infolge von Fehlern, die durch Beschadigung,
fehlerhafte Inbetriebnahme oder falsche
Bedienung durch den Kunden oder
naturliche Abnutzung verursacht werden. Er
hat ebenfalls keine Mangelanspriiche, wenn
er selbst oder durch Dritte den
Leistungsgegenstand verandert oder den
behaupteten Mangel zu beseitigen versucht,

es sei denn, er weist nach, dass die
Anderung die Nacherfillung durch
connecting  brands  nicht  wesentlich

erschwert und der Mangel bereits bei der
Abnahme vorhanden war.

(5) Im Falle unberechtigter Mangelriigen hat
der Kunde connecting brands die ihr dadurch
entstandenen Kosten zu erstatten, sofern der
Kunde das Fehlen des gerligten Mangels
schuldhaft verkannt hat.

(6) Mangelanspriiche verjahren innerhalb
eines Jahres ab dem gesetzlichen
Verjahrungsbeginn.

§ 12 Haftungsbeschréankungen

(1) Fur Schaden aus der Verletzung des
Lebens, des Korpers oder der Gesundheit,
die auf einer vorsatzlichen oder fahrlassigen
Pflichtverletzung von connecting brands oder
einer vorsatzlichen oder fahrlassigen Pflicht-
verletzung eines gesetzlichen Vertreters oder
Erflllungsgehilfen von connecting brands
beruhen, haftet connecting brands un-
beschrankt.

(2) Bei den ubrigen Haftungsansprichen
haftet connecting brands unbeschrankt nur
bei Nichtvorhandensein der garantierten
Beschaffenheit sowie fir Vorsatz und grobe

Fahrlassigkeit auch seiner gesetzlichen
Vertreter und leitenden  Angestellten.
connecting  brands  haftet fur das

Verschulden sonstiger Erfullungsgehilfen nur

im Umfang der Haftung fir leichte
Fahrlassigkeit nach Absatz 3.
(3) Fur leichte Fahrlassigkeit haftet

connecting brands nur, sofern eine Pflicht
verletzt wird, deren Einhaltung fur die
Erreichung des  Vertragszwecks  von
besonderer Bedeutung ist (sog. Kardinal-
pflicht). Bei der leicht fahrlassigen Verletzung
einer Kardinalpflicht ist die Haftung
beschrankt auf den vertragstypischen und
bei Vertragsschluss vorhersehbaren, un-
mittelbaren Schaden des Kunden, maximal
jedoch auf den jeweiligen Auftragswert sowie
weiterhin auf einen Betrag von EUR
50.000,00 je Schadensfall, sollte der
Auftragswert diesen Betrag Uberschreiten.

(4) Eine Haftung nach dem Produkt-
haftungsgesetz bleibt von den vorstehenden
Haftungsbeschrankungen unberihrt.

§ 13 Nutzungsrechte

connecting brands rdaumt dem Kunden das
nicht ausschlie3liche und nicht Ubertragbare
Recht ein, die vertragsgegenstandlichen
Leistungen fir den vertraglich vorgesehenen
Zweck nutzen.

§ 14 Freihaltung von Ansprichen Dritter

(1) Der Kunde sichert connecting brands zu,
dass die von connecting brands zu
bewerbenden Produkte, Dienstleistungen,
zur Verfligung gestellten Werbematerialien
etc. nicht gegen Rechte Dritter (z.B. Urheber-
oder Markenrechte) verstoRBen. Es obliegt
ausschlieflich dem Kunden, deren rechtliche
Unbedenklichkeit zu priifen.

(2) Der Kunde stellt connecting brands von
samtlichen Anspriichen frei, die Dritte auf
Grund einer Verletzung — gleichgultig ob
vorsatzlich oder fahrlassig — ihrer Rechte
gemal vorstehendem Absatz 1 geltend
machen. Die Kosten von connecting brands
fur die notwendige Rechtsverteidigung hat
der Kunde connecting brands auf Verlangen
vorzuschieBen, jedenfalls aber nach
Abschluss der Angelegenheit vollstandig auf
Grundlage der gesetzlichen  Rechts-
anwaltsgebiihren zu erstatten, sofern er die
Rechtverletzung zu vertreten hat. Soweit
erforderlich, méglich und rechtlich zuléssig
verpflichtet sich der Kunde dariber hinaus,
connecting brands durch die Hergabe zur
zweckentsprechenden  Rechtsverteidigung
erforderlicher Informationen und Unterlagen
bestméglich zu unterstitzen.

§ 15 Geheimhaltungspflicht; Datenschutz

(1) Die Vertragsparteien verpflichten sich,
alle im Rahmen des Vertragsverhaltnisses
erlangten Kenntnisse von Betriebs- und
Geschaftsgeheimnissen des  Vertrags-
partners oder dessen Geschéftspartnern
streng vertraulich zu behandeln und von
diesen weder fiir sich noch fir Dritte
Gebrauch zu machen oder diese an Dritte
weiterzugeben. Dies gilt auch fir die Zeit
nach Vertragsbeendigung hinaus.

(2) Soweit connecting brands im Rahmen der
Erbringung seiner Verpflichtungen aus
diesem Vertrag personenbezogene Daten
des Kunden zu verarbeiten hat, wird sie die
gesetzlichen Bestimmungen Uber den
Datenschutz einhalten.

§ 16 Sonstige Bestimmungen

(1) Es gilt ausschlie3lich das Recht der
Bundesrepublik Deutschland unter
Ausschluss des UN-Kaufrechts (CISG).

(2) Samtliche Konkretisierungen, Ander-
ungen oder Erganzungen des zwischen den
Parteien geschlossenen Vertrages sowie
deren Kundigung bedurfen der Textform (8
126b BGB). Dies gilt auch fur die Aufhebung
dieses Formerfordernisses selbst.

(3) Sollten einzelne Bestimmungen des

zwischen den Parteien geschlossenen
Vertrages (8 2) ganz oder teilweise
unwirksam sein oder werden, so wird
hierdurch die Glltigkeit der Ubrigen
Bestimmungen dieses Vertrages nicht



beriihrt. Die ganz oder teilweise unwirksame
Regelung soll durch eine solche ersetzt
werden, die dem wirtschaftlichen Zweck der
unwirksamen Bestimmung in gesetzlich
zuldssiger Weise moglichst nahekommt.
Dasselbe gilt fir die Ausflllung etwaiger
Vertragslicken.

(4) Fur samtliche Streitigkeiten aus und in
Zusammenhang mit dem zwischen dem
Kunden und connecting brands bestehend

Vertragsverhaltnis gilt Hamburg als aus-
schlieBlicher Gerichtsstand vereinbart.

connecting brands - cooperation marketing
agency GmbH

Geschaftsfihrer:
Nils Pickenpack

Amtsgericht Hamburg HRB 102014
USt-IdNr.: DE 814879543
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22301 Hamburg

Tel.: +49 (0)40/ 88 190 26 - 30
Fax: +49 (0)40/ 88 190 26 - 31

Web: www.connectingbrands.de
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